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VIOLENCIA TELEVISIVA. Por Clemente FERRER ROSELLO*

N Espafia y Portugal se
Eha fundado un Movi-

miento Ibérico que ayu-
dard a la disminucién de la
violencia transmitida por tele-
visién e inspirard programas
de calidad, segin la Funda-
cién Pro Dignatate.

La pauta que persiguen los
poderosos de la televisién, nada
tiene que ver con el Codigo de
Autorregulacion sobre Conteni-
dos de Televisién e Infancia
que ias cadenas; TVE, Antena

3, Tele 5 y Sogecable, refrenda-
ron en diciembre del pasado
afio y que entré en vigor en el
mes de marzo de este afio. Pero
la violencia simula que vende
ya que, en un medio de comu-
nicacién, donde lo que mds in-
teresa son las audiencias, lo
menos importante es a quiénes
van encaminados sus conteni-
dos, 0 como pueden estremecer
a los telespectadores.

En todos los informativos de
las cadenas de television, saben

que los percances violentos en
el deporte son los protagonistas.
Una indagacién efectuada por
cinco cientificos espafioles so-
bre infancia, brutalidad en con-
tenidos audiovisuales, verifica
que ha habido una significativa
reincidencia de un mismo caso
cuya informacidn se prolonga a
lo largo del tiempo. Es decir, no
se exponen los secuelas de la
violencia de manera palmaria,
sino un ligubre desarrollo hasta
la noticia violenta final.

Ademds, segin algunos psico-
logos, el nimero de sucesos in-
humanos presentados por las
televisiones es igual a la creci-
da de los actos bruscos en la
sociedad. Cuando los televiden-
tes acechan practicas violentas,
terminan repitiéndolas.

Al Centro de Estudios Villa-
nueva de la Universidad Com-
plutense de Madrid se le ha co-
misionado para ejecutar el estu-
dio: “Violencia, Infancia y Tele-
vision. Efectos de Violencia Au-

diovisual en la Infancia”. En el
mismo se determina que los chi-
quillos que vislumbran actos
violentos sin la presencia de un
experimentado que les asista pa-
ra interpretar las imagenes, repe-
tirdn posturas clavadamente vio-
lentas y desarrollardn un cierto
interés por llevarlas a cabo.

*Clemente FERRER  RO-
SELLO. Presidente del Instituto
Europeo de Marketing, Comu-
nicacién y Publicidad.
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